


Einzelhandelskonzept: Vorgehensweise

Quelle: Kartengrundlage ALKIS © LGL Baden-Wirttemberg, Stadtplanungsamt Backnang,
Stand der Basisinformation: 07.10.2021, Az.: 2851.9-1/20 GMA Bearbeitung 2021 - eigene Darstellung

Bestandserhebung aller Einzelhandelsbetriebe

und Befragung der B Aktualisierung der Rahmenbedingungen

Wo stehen wir heute? Wie hat sich der Einzelhandel verandert? Was wurde erreicht?
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Kaufkraft und Abgrenzung des Marktgebietes fiir die Stadt Backnang

Zone |l =ca.37.588 EW
Zone ll =ca. 39.346 EW

Zonelll =ca. 27.862 EW

Zone |V =ca. 20.453 EW

‘Marktgebiet: ca. 125.249 EW

Kaufkraft: ca. 755 Mio. €

Umland ist entscheidend!
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Gesamtverkaufsfliche in m? - Entwicklungsvergleich 2009-2021
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Einzelhandelszentralitat im regionalen Vergleich
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Nahversorgung in Backnang

Umfassendes Nahversorgungsangebot -
GroRe Teile der Einwohner kénnen
Standorte zu Ful® oder
mit dem Fahrrad erreichen
O

_ FuBlaufiger Nahbereich (500 m)
_ FuBlaufiger Nahbereich (800 m)
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Abgrenzung Innenstadt

Quelle: Kartengrundlage ALKIS © LGL Baden-Wiirttemberg, Stadtplanungsamt Backnang, Stand der Basisinformation: 07.10.2021, Az.: 2851.9-1/20 GMA Bearbeitung 2021 - eigene Darstellung
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Griinde warum Sie gerne in die Innenstadt von Backnang kommen?

Verbindung mit anderen Erledigungen 369
ist mein Wohn-/ Arbeitsort | EEREEEEE——— e, S5 1
angenehme Einkaufsatmosphare I 231
Gastronomie [ 195
guter Service / freundliche Bedienung [IININEGEEEEE. 162
gutes Angebot I 141
sozialer Treffpunkt 123
gute Erreichbarkeit 111
Veranstaltungen NG 104

0 100 200 300 400
Absolute Werte (nach Anzahl der Nennungen), N = 655

Auf die Nutzungsmischung kommt es an! Die Vielfalt des Angebotes in der Innenstadt aus Einzelhandel, Gastronomie,
Dienstleistungen und die Funktion der Innenstadt als Treffpunkt sind ausschlaggebend fir die Gesamtattraktivitat.
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Was stort Sie beim Einkauf in der Innenstadt von Backnang?

zu geringes Angebo | NN, 533
schlechte Parkmoglichkeiten | NS . 2«
Einkaufsatmosphare fehit [ INEGEGEGEGNGNGNGGNGNNN 167
schlecht mit dem Pkw zu erreichen | NN NN 1 »
ungiinstige Offnungszeiten [ INREGEEEEE o/

keiner der genannten Griinde 67

mangelnde Qualitat des Angebotes 63

Preisniveau hoch | NN -°

0 50 100 150 200 250 300 350
Absolute Werte (nach Anzahl der Nennungen), N = 646

Die 2021 genannten Hauptdefizite (v. a. zu geringes Angebot) kénnen als ,Dauerbaustellen” bezeichnet werden. Bereits 2009
wurden die finf am hadufigsten genannten Schwachen identisch von den Blrgerinnen und Birgern formuliert.
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Das Standortkonzept Backnang

KERNSTADT BACKNANG STADTTEIL WALDREMS

®

Zentraler Versorgungsbereich
Gewerbestandort ,Sulzbacher Straf3e”
Gewerbestandort ,Weissacher Straf3e”

Gewerbestandort ,Donaustrafle”

Quelle: Kartengrundlage ALKIS © LGL Baden-Wirttemberg, Stadtplanungsamt Backnang, Stand der Basisinformation: 07.10.2021, Az.: 2851.9-1/20 GMA Bearbeitung 2021 - eigene Darstellung
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Haben Sie Anregungen zur Verbesserung der Innenstadt?

Als Handlungsfelder kristallisieren sich heraus:
JAufwertung Grabenstralde

#Stadteingang Sulzbacher Stralke
FNeugestaltung Obstmarkt/Chelmsfordplatz
JAnbindung Bahnhof und Bleichwiese
ZUmbau Untere Marktstralle

ZKulturmeile Obere Bahnhofstralde

Jlebensmittelangebot in der Innenstadt/Markthalle
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Fazit, Ausblick und weiteres Vorgehen

7 Backnang ist vergleichsweise gut durch die Corona-Krise gekommen
7 Backnang steht im Vergleich zu anderen Mittelzentren sehr gut da
7 Dennoch steht die Stadt vor grolRen Herausforderungen: Online-Handel wachst weiter.....

7 Einzelhandelskonzept als Planungsgrundlage hat sich bewahrt

D

Beschlussfassung des Einzelhandelskonzeptes nach Diskussion durch den Gemeinderat Backnang

Weiterentwicklung/ Transformation der Innenstadt (Fortschreibung und Umsetzung Masterplan)
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Die Sortimentsliste

nahversorgungsrelevant

Z Nahrungs- und Genussmittel (inkl.
Lebensmittelhandwerk und Tabakwaren, Getranke)

J Reformwaren

Z Drogeriewaren (inkl. Wasch- und Putzmittel),
Kosmetika, Apothekerwaren

zentrenrelevant

# Bicher, Zeitschriften, Papier- und Schreibwaren,
Burobedarf

J Spielwaren, Bastelartikel

Z Bekleidung (inkl. Sportbekleidung)

J Schuhe, Lederwaren

J Baby-/ Kinderartikel (ohne groRerteilige Ausstattung,
z. B. Kinderwagen)

Z Unterhaltungselektronik, Bild- und Tontrager,
Telefone und Zubehor, Elektrohaushaltswaren,
Fotowaren

# Hausrat, Glas, Porzellan, Keramik, Geschenkartikel,
Kunstgewerbe

ZJ Heimtextilien, Bettwaren, Gardinen und Zubehor

F Optik, Horgerate

J Uhren, Schmuck

J Musikinstrumente, Musikalien

Forschen

nicht zentrenrelevant

J ElektrogroRgerate/ -installation, Leuchten, Computer,
Blromaschinen

J Mobel, Kiichen, Biromobel, Gartenmobel, Sanitar-
und Badeinrichtung

J Matratzen

J Baustoffe, Bauelemente, Heimwerkerbedarf, Fliesen,

Z Pflanzen und Zubehor, Gartenwerkzeuge,
Gartenbaustoffe, Pflege- und Dingemittel, Torf und
Erde, PflanzengefalRe, Zdune, Gartenhauser,
Naturholzer

Z Teppiche und Bodenbelage, Tapeten, Farben und
Lacke

J Kfz, Motorrader, Landmaschinen und Zubehor

J Campingartikel, SportgrofRgerate (z. B. Surfboards,
Fahrrader)

Z groRerteilige Babyausstattung (z. B. Kinderwagen,
Kinderautositze)

J Reisegepack und Koffer (ohne Kleinlederwaren)

J Tiernahrung, zoologischer Bedarf, Lebendtiere

J Brennstoffe, Mineraldlerzeugnisse
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